
附件2
数字营销微专业人才培养方案

一、微专业介绍 校内微专业代码
数字营销微专业是响应国家战略需要，满足企业数字化转型对数字营销人才的迫切需要的急需紧缺型微专业。教育部发布的《教育部高校学生司关于发布“双千”计划急需紧缺“微专业”建设方向的通知》（教就业司函〔2025〕13号）将数字营销作为重点支持的12个领域之一。数字营销微专业依托学校工商管理省级高峰培育学科和省级特色培育学科、市场营销省级一流本科专业、大数据营销省级产业学院，以国家战略需要、区域经济发展、个人成才需要为导向，以产教融合、校企合作、资源共享为指导，打造“专业知识+实习实训+创新实践”的人才培养模式，培养具有多学科思维创新型、复合型人才。数字营销微专业的课程设置，紧紧围绕企业“数字转型+营销重构”战略需要，秉承数字技术驱动商业变革、数据赋能企业价值创造的培养理念，按照“数智技术驱动+商业模式重塑+数据科学决策+场景创新应用”的课程逻辑，设置了5门课程，旨在通过最新的数字营销理念讲授、企业真实项目案例分析、大数据营销实训平台实操等教学环节，系统培养学生数字化商业思维、智能营销技术应用的能力，更好满足学生职业发展需要和产业人才需求。
校内微专业代码为：120202V。
二、培养目标
[bookmark: _Toc5407][bookmark: _Toc22145][bookmark: _Toc26524]数字营销微专业以立德树人为根本任务，旨在培养适应新时代中国特色社会主义发展需要，掌握数字营销理论、方法和技能，熟练运用大数据分析工具、制图工具、视频制作工具和办公软件等，具备行业洞察、数字营销、兴趣电商和创新创业能力，能够在数字营销领域从事市场研究、新媒体运营、电商运营、短视频运营、直播电商和数据分析等相关岗位工作的高素质应用型人才。具体目标如下：
1.知识目标：掌握数字营销基础理论，掌握大数据分析工具和方法。
2.能力目标：具备数据驱动的营销决策能力、全流程营销策划与执行能力、跨领域协同与创新能力，能够熟练运用信息技术和数据分析工具进行营销优化和决策支持。
3.素养目标：具备跨学科的综合素养，能够理解和应用营销管理、直播电商、大数据分析、新媒体运营等相关领域的知识，解决复杂的营销管理问题。
三、修读要求
学分要求：学生在毕业前，修满本微专业培养方案规定的10学分。
修业年限：修读年限为1到1.5学年。完成各门课程学习，并取得合格成绩，即可获得对应学分；学分修满后方可获得微专业学习证书，证书由教务处统一发放。
四、培养对象与条件（对学生所在学科和专业、前置课程等的要求）
本专业面向全校各专业全日制本科大二年级学生，公开选拔对数字营销有浓厚兴趣的优秀学生。报名本专业的学生需满足以下条件：
（1）热爱祖国、具有良好的思想品德和政治素质；
（2）综合素质高，学有余力，对营销数据分析和新媒体营销感兴趣。
五、学分与证书
学生在毕业前，修满本培养方案规定的10个学分，颁发“数字营销微专业”证书。
六、课程设置
数字营销“微专业”课程设置及教学进程计划表
	序号
	课程代码
	课程名称
	学分
	周学时
	总学时
	学时分配
	开课学期
	考核方式
	开课单位
	备注：须修读的前置课程

	
	
	
	
	
	
	线上
学时
	线下
学时
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	理论学时
	实践学时
	理论学时
	实践学时
	
	
	
	

	1
	0320169
	数字营销概论(V)
	2
	4
	32
	12
	
	14
	6
	4
	考查
	工商管理学院
	微积分、
线性代数、
人工智能通识课

	2
	0311002
	大数据营销(V)
	2
	4
	32
	12
	
	12
	8
	4
	考查
	工商管理学院
	数字营销概论、概率论与数理统计

	3
	0320166
	直播营销(V)
	2
	4
	32
	12
	4
	
	16
	5
	考查
	工商管理学院
	大数据营销

	4
	0320167
	短视频与内容营销(V)
	2
	4
	32
	12
	
	
	20
	5
	考查
	[bookmark: _GoBack]工商管理学院
	直播营销

	5
	0321001
	市场营销综合实验(V)
	2
	4
	32
	
	16
	
	16
	6
	考查
	工商管理学院
	大数据营销

	小计
	10
	20
	160
	48
	20
	26
	66
	
	
	
	


注：“总学时=线上学时+线下学时”；开课单位填写任课教师所在高校或企业等。
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